
Tik Tok-Fashion. Wie SassyClassy mit Daten Mode macht – und Social 
Media dominiert



Die 
SASSYCLASSY 
FAMILY



Boaz Lichtenstein
Background:

• Bachelor in Business Administration
• 5 Jahre Agenturinhaber für Webshop Entwicklung und

digitales Marketing

Derzeit:

• Chief Executive Officer & Co-Founder
• Finanzen, IT, Logistik



Roxana Lichtenstein
Background:

• Bachelor in Internationalen Medien und Kommunikationswissenschaften
• 4 Jahre Account Director bei LinkedIn Marketing Solutions

Derzeit:

• Chief Operations Officer & Co-Founder
• Marketing, HR, Kundenservice und Produkt-Design



Denys Lichtenstein
Background:

• Bachelor in Business Administration 
• Master of International Marketing
• 2 Jahre Account Executive bei Microsoft
• 3 Jahre Client Solutions Manager bei Facebook

Derzeit:

• Chief Operations Officer & Co-Founder
• Marketing, Data Analytics, Einkauf



Zahlen 2023

42,000,000 € 

Gesamt 
Umsatz vor 
Retouren 

390,000

Gesamt Anzahl an 
Bestellungen pro 
Jahr

Conversion Rate 
im Online Shop

120€

AOV im Online 
Shop



How it started vs. how its 
going

2014 2023



Was verkauft 
SASSYCLASSY?



Wie macht SASSYCLASSY aus Daten 
Mode?



Ampel System in unserer
BI



AKTUELLE 
DATEN WERDEN  
AUF SKU-BASIS 
AN DIE 
MARKETING 
KANÄLE 
ÜBERMITTELT 



TEAM InFl x 
EINKAUF



Zusammenführung der 
Kanäle



EINKAUF x CRM 
Marketing



Welche 
Vorteile hat 
uns diese BI 
gebracht?

A) Bessere 
Übersicht über 
Profitabilität

C) Frühzeitiger 
Fokus auf 
Skalierbare 
Produkte 

B) Marketing & 
Einkauf 
arbeiten enger

D) Bessere & 
profitablere 
Ads




